BbiOupaeM KOHKYPEHTOB

1:CocTaBJjisieM CIIMCOK BO3MOKHBIX KOHKYPEHTOB
2: OnpenensieM KJII049eBbIX KOHKYPEeHTOB

3: CocraBJsieM CTpaTeruio paéorsl

AHAJIU3 KOHKYPEHTOB:

Nel Ouenka o011ero ypoBHsi BHyTPHUOTPaCIeBOH
KOHKYPEeHU UM

e TeM ObICTpEE U3MEHSAETCS PHIHOYHAS Cpela

e TEM BakHee MOOHMIIBHOCTb U OBbICTpasi peakius Ha H3MEHEHUS

e TEM BHIIIIE YPOBEHb TPEOYEMBIX 3aTpaT, KBAUIM(UKAIIUH ITepCOHAa U OKUIaHUS OT
MPOAYKTA

e TEM CJIOXKHEE HaliTU CBOOO/IHYIO PbIHOYHYIO HUIIY U YCIIEHIIHYIO KOHKYPEHTHYIO
CTpaTEeruro

e TEM BBIIIIE PUCKU CHIKEHHS JJOJATOCPOYHON MPUOBLTH

e TEM BBIILLIE YPOBEHb PA3BUTHUS U HACBILLICHUS PBIHKA

Mokasatens fog1 Tog 2 Tog 3 lfog 4 log 5

Kon-Bo urpokoe 5 5 7 9 12
Temn pocTa pbiHKa 20% 24% 21% 26% 23%

Kon-Bo ToBapHbIX rpynn 1 2 3 3 3
Kon-so ToBapos 7 17 28 41 68
no moeapHou epynne 1 7 9 12 15 24
no moeapHou epynne 2 6 8 14 24
no moepHod epynne 3 2 8 12 20
Kon-so ToBapos Ha 1 urpoka 1 3 4 5 6
Kon-eo ToBapHbIX rpynn y 1 urpoka 2 2 2 2 3

Ne2 [TocTpoeHue KapThbl KOHKYPEHTOB

KapTa KOHKYPEHTOB MOMOMKET BblAENINTb TEX UTPOKOB, KOTOPbIE ABASOTCA ABUNKYLLMMN KOMMNAHUAMMU
pblHKa, onpeaensoT NpaBuaa Urpbl B OTPAC/IM U MOTYT CTaTb MPUMEPOM YCNELIHbIX PELUEHWNI U
cTpaTerui.



KOHKYpeHTbI [onsa pbiHka Temn pocra
KOHKypeHT A 30% 35%
KoHkypeHT b 5% 33%
KoHKypeHT B 21% -12%
KOHRYpeHT I 3% 22%
KoHkypeHT [ 16% -5%
KoHKrypeHT E 9% 11%

KAPTA KOHKYPEHTOB
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ZonapoiHKa

Ne3 IIpoBoauM CpaBHUTENbHBIN aHAJN3 MOPTQeast

KntoueBble Hanpas/ieHNs bU3Heca — TOBapHbIE KaTeropuu, obecrneymBaoLwme Camyto BbICOKYHO 4010
npogax v Aot npmbbian

KOHKYpeHTbI

Bawa KomnaHua

KoHKypeHT A

KOHKYpeHT B

KOHKYypeHT B

KoHrypeHT

KoHrypeHT [

KOHKRYpeHT E

BbiBOA:

Ne4 IIpoBoauM CpaBHUTEIbHBIN AHAJIN3 LEH

BbIfiBUTE KpalHWE LLeHOBbIE rPaHULbl KOHKYPEHTOB M OCHOBHOM LLEEeHOBOW AMana3oH, B KOTOPOM
KOHKYPEHT BeZeT CBO BU3HEeC: onpeaennte Camyto HA3KYIO LLeHY, CaMyto BbICOKYHO LLeHY M CPpeaHIo
LEeHY NPOAAXK.



KOHKypeHThbI Caman HM3Kana ueHa | Caman BbicOKan ueHa | CpegHan ueHa
Bawa KomnaHuAa 51 69 55
KoHKypeHT A 40 90 53
KOHKypeHT b 68 73 71
KOHKYpeHT B 65 70 67
KOoHRYpeHT I 25 36 28
KoHkypeHT [ 44 89 54
KOHKYpeHT E 150 3 5% 151

NeS IIpoBoauM CpaBHUTEIbHBIN AHAJN3 JUCTPUOYLIUU

MPOAYKTA

AHanus BTL-nporpamm: no3Bo/INT COCTaBUTbL paboTatolme KOHKYPEHTOCNOCOOHbIE NPeasiorKEHUs A

noKkynartenem

Cso#McTBa

Bawa KomnaHua

KOHKYpeHT A

KoHKypeHT b

Mpyumepbl akLUiA

MeprMoanUHOCTD aKLMA

MuH 1 Makc cCKuaka

BOHYCHbIE NPOrpammbl

npOI'paMMbI JIOANBHOCTH

Ne6 OnpenesissieM NO3UIMOHUPOBAHNE BCEX UTPOKOB HA

pbIHKE

e W3BECTHBIM — HE M3BECTHBIN

e JIOpPOrOM-AEIIEBbIN

e KA4YEeCTBEHHbBI — HEKAYECTBEHHBIN
e  CHEIUATU3UPOBAHHBIN — OOBIYHBIN
e IPsAMOE Ha3HAYECHUE ITPOAYKTA WU KIIFOUEBAs BBITOJa




Cneyranm3mpoBaHHbIH

A
KoHKypeHTT Bawa KoMmnaHua
KOHRypeHTb
KOHRYpeHTE
B
deweeslli [oporoun
HoHKypeHTB
KoHkypeHT ] KOHRYpeHT A

He cneunanmn3anpoBaHHbIi

Ne7 OueHuBaeM MeTO/bI IPOJABUKEHUA U PeKJIaAMHbIE
OI0/I’KeThI

Ne8 OnucbiBaeM KJIKHYEBOro NoTpeduTe/ I KOHKYPEHTOB

Mapametp LIA Bawa Komnauua KOHKypeHT A KoHKypeHT b

Bospact

Ooxopn

Pasmep cembm

Kputepum Bbibopa npoayKTa

Ncuxorpadura

Ne9 OueHuBaeM TEXHOJIOTHYECKUN YPOBEHb KOHKYPEHTOB

Nel() SWOT ananu3 onieHKa KOHKYPEHTHBIX NIPEeUMYLIECTB

SWOT Bawa Komnauua KoHKypeHT A KoHkypeHt b

CrnbHbie CTOPOHDbI

Cnabble CTOPOHDI

BO3MOKHOCTH

Yrpo3bl




ITar Nel:
ITar Ne2:
ITar Ne3:
ITar Ne4:
ITar Ne5:

OTpeeNIeHUE CHIILHBIX CIa0BIX CTOPOH
oTpezieNieHUe Yyrpo3 U BO3MOKHOCTEN
cocraBienue Tabnuusl SWOT ananuza
1oArotoBka BbiBos10B 1o SWOT ananuzy
coctaBiyienre npezeHTanuu no SWOT ananuzy


http://powerbranding.ru/marketing_lessons/swot-analisys/#third

